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IL MERCATO INGLESE



IL MERCATO INGLESE

ARRIVI e PRESENZE REGNO UNITO - ANNI DAL 2004 AL 20 11
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IL MERCATO INGLESE
DISTRIBUZIONE DELLE PRESENZE NELLE STAGIONI TURISTI CHE 

PROVENIENZA REGNO UNITO

90%

10% 0%

Inverno 2010/11 Estate 2011 AutunnoInverno 2010/11
(dic.-apr.)

Estate 2011 
(giu.-sett.)

Autunno
(ott.-nov.)

Arrivi Presenze
% distribuzione 

Presenze
REGNO UNITO  Monte Bianco 23.053 115.382 39%

 Monte Cervino 10.629 65.731 22%
 Aosta e dintorni 9.893 47.540 16%
 Gran Paradiso 6.431 31.926 11%
 Monte Rosa 5.661 28.562 10%
 Valle Centrale 1.223 4.883 2%
 Gran San Bernardo 959 3.859 1%

57.849 297.883Totale

Distribuzione dei flussi per Comprensorio turistico



IL MERCATO INGLESE

• INVESTIMENTO 2011: 345.000€ • AGENZIA INCARICATA: Expedient Marketing

FIERE:

•Outdoors Show (London Excel) 13 – 16 gennaio 2011

•Destinations (London Earls Court)  3 – 6 febbraio 2011

•Destinations (Birmingham NEC) 4 – 6 marzo 2011•Destinations (Birmingham NEC) 4 – 6 marzo 2011

•Ski and Snowboard Show (London Earls Court) 19 – 23 ottobre 2011

•National Ski Show (Birmingham NEC) 28 – 30 novembre 2011

TRADE:

•Operatori che vendono la Valle d’Aosta: 15

•2011: numerosi T.O hanno inserito nuove località in catalogo



IL MERCATO INGLESE

COMUNICAZIONE OFF LINE:

•N°di educational per giornalisti e operatori: 43 giornalisti più 4 adv

•Rassegna stampa:

�articoli: 320 

�valore pubblicitario equivalente: £ 3,226,945�valore pubblicitario equivalente: £ 3,226,945

�lettori potenziali raggiunti: 91,558,743

�+ 150% della visibilità sui media



IL MERCATO INGLESE
ARTICOLI PIÙ RILEVANTI:



IL MERCATO INGLESE
ARTICOLI PIÙ RILEVANTI:



IL MERCATO INGLESE
ARTICOLI PIÙ RILEVANTI:



IL MERCATO INGLESE
ARTICOLI PIÙ RILEVANTI:



IL MERCATO INGLESE
COMUNICAZIONE ON LINE:

MINI SITO: WWW.AOSTA-VALLEY.CO.UK   



IL MERCATO INGLESE
COMUNICAZIONE ON LINE:

SOCIAL HUB: WWW.ILOVEAOSTA.CO.UK   



IL MERCATO INGLESE
COMUNICAZIONE ON LINE:

WWW.FACEBOOK.COM/AOSTAVALLEY  (422 Fans)



IL MERCATO INGLESE
COMUNICAZIONE ON LINE:

TWITTER.COM/AOSTAVALLEY (488 Followers)



IL MERCATO INGLESE 
PUBBLICITÀ

6/10/2011



PROMOZIONE 2011

IL MERCATO 
BELGA ED OLANDESE



IL MERCATO BELGA

ARRIVI e PRESENZE BELGIO - ANNI DAL 2004 AL 2011
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IL MERCATO BELGA
DISTRIBUZIONE DELLE PRESENZE NELLE STAGIONI TURISTI CHE 

PROVENIENZA BELGIO

58%

39%

3%

Inverno 2010/11
(dic.-apr.)

Estate 2011 
(giu.-sett.)

Autunno
(ott.-nov.)(dic.-apr.) (giu.-sett.) (ott.-nov.)

Arrivi Presenze % distribuzione Presenze

BELGIO  Monte Cervino 3.563 19.453 29%
 Aosta e dintorni 3.811 12.981 19%
 Gran Paradiso 3.054 9.350 14%
 Gran San Bernardo 1.772 9.327 14%
 Monte Bianco 2.386 7.810 12%
 Monte Rosa 1.197 4.414 7%
 Valle Centrale 1.145 3.514 5%

16.928 66.849

Distribuzione dei flussi per Comprensorio turistico

Totale



IL MERCATO OLANDESE

ARRIVI e PRESENZE PAESI BASSI - ANNI DAL 2004 AL 20 11
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IL MERCATO OLANDESE
DISTRIBUZIONE DELLE PRESENZE NELLE STAGIONI TURISTI CHE 

PROVENIENZA PAESI BASSI

29%

70%

1%

Inverno 2010/11
(dic.-apr.)

Estate 2011 
(giu.-sett.)

Autunno
(ott.-nov.)(dic.-apr.) (giu.-sett.) (ott.-nov.)

Arrivi Presenze
% distribuzione 

Presenze
PAESI BASSI  Gran Paradiso 3.998 13.011 26%

 Aosta e dintorni 3.150 8.983 18%
 Monte Cervino 1.802 8.925 18%
 Monte Bianco 2.575 8.351 16%
 Gran San Bernardo 1.579 5.730 11%
 Monte Rosa 1.079 3.611 7%
 Valle Centrale 1.026 2.131 4%

15.209 50.742

Distribuzione dei flussi per Comprensorio turistico

Totale



IL MERCATO BELGA ED OLANDESE

• INVESTIMENTO 2011: 294.000€ • AGENZIA INCARICATA: GLENAKI e AVIAREPS

FIERE:
•Salon des Vacances (Bruxelles 3-7 febbraio 2011)  

•Countryside (Bruxelles 29 ottobre-1 novembre )

•Vakantiebeurs (Utrecht 11-16 gennaio 2011)

•Fiets & Wandelbeurs (Amsterdam 26-27 febbraio 2011)•Fiets & Wandelbeurs (Amsterdam 26-27 febbraio 2011)

•Bergsportdag (Woerden 13 febbraio 2011)

•Bike & Motion Fair (Utrecht 14-17 ottobre 2011)

TRADE:

•Operatori che vendono la Valle d’Aosta: 5



IL MERCATO BELGA ED OLANDESE

COMUNICAZIONE OFF LINE:

•N° di educational per giornalisti e operatori: 46 giornalisti più 41 adv

•Rassegna stampa:
�Belgio 147 articoli, valore pubblicitario equivalente  426.133€, lettori 
potenziali raggiunti 8.600.000  

�Olanda 163 articoli, valore pubblicitario equivalente  240.035,52€, �Olanda 163 articoli, valore pubblicitario equivalente  240.035,52€, 
lettori potenziali raggiunti 1.025.986



IL MERCATO BELGA ED OLANDESE
ARTICOLI PIÙ RILEVANTI:



IL MERCATO BELGA ED OLANDESE
ARTICOLI PIÙ RILEVANTI:



IL MERCATO BELGA ED OLANDESE
ARTICOLI PIÙ RILEVANTI:



IL MERCATO BELGA ED OLANDESE
ARTICOLI PIÙ RILEVANTI:



IL MERCATO BELGA ED OLANDESE
ARTICOLI PIÙ RILEVANTI:



IL MERCATO BELGA ED OLANDESE
ARTICOLI PIÙ RILEVANTI:



IL MERCATO BELGA ED OLANDESE
COMUNICAZIONE ON LINE:

MINI SITO: WWW.VISITAOSTA.BE / WWW.VISITAOSTA.NL



IL MERCATO BELGA ED OLANDESE
COMUNICAZIONE ON LINE:

WWW.FACEBOOK.COM/AOSTAVALLEY  (331 Fans)



IL MERCATO BELGA ED OLANDESE
COMUNICAZIONE ON LINE:

TWITTER.COM/AOSTAVALLEY (52 Followers)



IL MERCATO BELGA 
PUBBLICITÀ

6/10/2011



IL MERCATO OLANDESE
PUBBLICITÀ

6/10/2011



PROMOZIONE 2011

IL MERCATO RUSSO



IL MERCATO RUSSO

ARRIVI e PRESENZE RUSSIA + UKRAINA - ANNI DAL 2004 AL 2011
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IL MERCATO RUSSO
DISTRIBUZIONE DELLE PRESENZE NELLE STAGIONI TURISTI CHE 

PROVENIENZA RUSSIA ED UCRAINA

95%

4% 1%

Inverno 2010/11
(dic.-apr.)

Estate 2011 
(giu.-sett.)

Autunno
(ott.-nov.)(dic.-apr.) (giu.-sett.) (ott.-nov.)

Arrivi Presenze
% distribuzione 

Presenze
RUSSIA + UCRAINA  Monte Cervino 5.656 39.361 51%

 Monte Bianco 4.189 26.552 35%
 Aosta e dintorni 1.405 5.681 7%
 Monte Rosa 500 2.737 4%
 Gran Paradiso 329 1.319 2%
 Valle Centrale 369 1.126 1%
 Gran San Bernardo 74 161 0%

12.522 76.937 Totale

Distribuzione dei flussi per Comprensorio turistico



IL MERCATO RUSSO

• INVESTIMENTO 2011: 202.000€ • AGENZIA INCARICATA: LADYBIRD (Anna Saudin)

FIERE:
•MITT (Mosca  16-19 marzo 2011)  

•UITT (Kiev 23-25 marzo 2011)

•SKI & BOARD SALON (Moscow 21-23 ottobre 2011)

•SKI SALON (Kiev 21-23 ottobre 2011)•SKI SALON (Kiev 21-23 ottobre 2011)

•KIFT (Kazakistan 20-22 aprile 2011)

•ROADSHOW con i principali tour operator (24-30 settembre)

TRADE:

•Operatori che vendono la Valle d’Aosta: 20

•Nuovi nel 2011: Sun Rise Tour, ICS GROUP, Alpindustria e 7vershin per l'estate



IL MERCATO RUSSO

COMUNICAZIONE OFF LINE:

•N° di educational per giornalisti e operatori: 21 + 350 adv

•Rassegna stampa: 12 articoli più monografia Tourbusiness e Transal pina



IL MERCATO RUSSO
ARTICOLI PIÙ RILEVANTI:



IL MERCATO RUSSO
ARTICOLI PIÙ RILEVANTI:



IL MERCATO RUSSO
COMUNICAZIONE ON LINE:

Versione in russo di lovevda



PROMOZIONE 2011

IL MERCATO GIAPPONESE



IL MERCATO GIAPPONESE

ARRIVI e PRESENZE GIAPPONE - ANNI DAL 2004 AL 2011
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IL MERCATO GIAPPONESE
DISTRIBUZIONE DELLE PRESENZE NELLE STAGIONI TURISTI CHE 

PROVENIENZA GIAPPONE

26%

66%

8%

Inverno 2010/11
(dic.-apr.)

Estate 2011 
(giu.-sett.)

Autunno
(ott.-nov.)

 

(dic.-apr.) (giu.-sett.) (ott.-nov.)

Arrivi Presenze
% distribuzione 

Presenze
GIAPPONE  Monte Bianco 2.515 5.654 47%

 Aosta e dintorni 1.894 3.180 27%
 Monte Cervino 1.052 1.870 16%
 Monte Rosa 151 530 4%
 Gran Paradiso 275 521 4%
 Valle Centrale 93 193 2%
 Gran San Bernardo 12 27 0%

5.992 11.975 Totale

Distribuzione dei flussi per Comprensorio turistico



IL MERCATO GIAPPONESE

• INVESTIMENTO 2011: 220.000 € • AGENZIA INCARICATA: FOWLER (Takeshi Sugiyama)

FIERE:
•JATA Tokyo 29/9-2/10

TRADE:

•Operatori che vendono la Valle d’Aosta: 7•Operatori che vendono la Valle d’Aosta: 7

•Nuovi nel 2011: 

Alpine Tour Service, Eurosports, NOE, Yusen Travel,  KNT, Hankiu Int, Hankiu 
Trapics, 



IL MERCATO GIAPPONESE

COMUNICAZIONE OFF LINE:

•N° di educational per giornalisti e operatori: 1 giornalista + 17 adv

•Rassegna stampa: vari documentari televisivi trasmessi ripetutamen te , 10 
articoli e inserimento nella principale guida turis tica per l’Italia  Chikyu No 
Arukikata



IL MERCATO GIAPPONESE
CATALOGHI:



IL MERCATO GIAPPONESE
CATALOGHI:



IL MERCATO GIAPPONESE
CATALOGHI:



IL MERCATO GIAPPONESE
CATALOGHI:



IL MERCATO GIAPPONESE
COMUNICAZIONE ON LINE:

il mini-sito WWW.VALLEDAOSTA.JP



PROMOZIONE 2011

IL MERCATO FRANCOFONO
(FRANCIA E SVIZZERA)



IL MERCATO FRANCESE

ARRIVI e PRESENZE FRANCIA - ANNI DAL 2004 AL 2011
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IL MERCATO FRANCESE
DISTRIBUZIONE DELLE PRESENZE NELLE STAGIONI TURISTI CHE 

PROVENIENZA FRANCIA

41%

55%

4%

Inverno 2010/11 Estate 2011 AutunnoInverno 2010/11
(dic.-apr.)

Estate 2011 
(giu.-sett.)

Autunno
(ott.-nov.)

Arrivi Presenze
% distribuzione 

Presenze
FRANCIA  Monte Bianco 21.468 32.923 22%

 Gran Paradiso 17.632 31.408 21%
 Monte Cervino 6.953 31.279 20%
 Aosta e dintorni 17.815 29.027 19%
 Monte Rosa 4.615 12.087 8%
 Valle Centrale 5.176 9.561 6%
 Gran San Bernardo 3.745 6.543 4%

77.404 152.828

Distribuzione dei flussi per Comprensorio turistico

Totale



IL MERCATO SVIZZERO

ARRIVI e PRESENZE SVIZZERA - ANNI DAL 2004 AL 2011
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IL MERCATO SVIZZERO

DISTRIBUZIONE DELLE PRESENZE NELLE STAGIONI TURISTI CHE 
PROVENIENZA SVIZZERA

24%

71%

5%

Inverno 2010/11
(dic.-apr.)

Estate 2011 
(giu.-sett.)

Autunno
(ott.-nov.)

Arrivi Presenze
% distribuzione 

Presenze
SVIZZERA  Aosta e dintorni 7.754 11.378 24%

 Monte Bianco 5.357 10.458 22%
 Gran Paradiso 3.660 6.768 14%
 Monte Rosa 3.715 5.869 12%
 Valle Centrale 3.491 5.211 11%
 Monte Cervino 1.857 4.652 10%
 Gran San Bernardo 2.969 3.699 8%

28.803 48.035Totale

Distribuzione dei flussi per Comprensorio turistico



IL MERCATO FRANCESE

• INVESTIMENTO 2011: 374.247€ • AGENZIA INCARICATA: L'ETOFFE DES HÉROS

FIERE:
•Destinations Nature - Salon des randonnées, des spor ts et voyages nature 

(Parigi, 25-27 marzo 2011) 

•Salone del turismo SITV  (Colmar,  11-13 novembre 2011) 



IL MERCATO FRANCESE

COMUNICAZIONE OFF LINE:

FRANCIA

•Media-partnership con il Gruppo editoriale Dauphiné libéré: 
Stampa quotidiana: Le Dauphiné e Le Progrès (Lione) + Lyon 
Plus (free press), bimensile Alpes Loisirs, settimanale TV 
magazine

SVIZZERA

•Media-partnership con il Gruppo editoriale Swiss Media Press:  
Touring Club Suisse, Migros magazine (il magazine dei 
supermercati della rete Migros), testate GHI e Lausanne Cité 



IL MERCATO FRANCESE
ARTICOLI PIÙ RILEVANTI:



IL MERCATO FRANCESE

ARTICOLI PUBLIREDAZIONALI PIÙ RILEVANTI:



IL MERCATO FRANCESE

ARTICOLI PUBLIREDAZIONALI PIÙ RILEVANTI:



IL MERCATO FRANCESE

ARTICOLI PUBLIREDAZIONALI PIÙ RILEVANTI:



IL MERCATO FRANCESE
COMUNICAZIONE ON LINE:

WWW. FACEBOOK.COM/SEJOURS.VALLEEDAOSTE (3.203 Fans)



IL MERCATO FRANCESE
COMUNICAZIONE ON LINE:

Versione in francese di lovevda



PROMOZIONE 2011

IL MERCATO ITALIANO



IL MERCATO ITALIANO

ARRIVI e PRESENZE ITALIA - ANNI DAL 2004 AL 2011
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IL MERCATO ITALIANO
DISTRIBUZIONE DELLE PRESENZE NELLE STAGIONI TURISTI CHE 

PROVENIENZA ITALIA

41%

55%

4%

Inverno 2010/11 Estate 2011 AutunnoInverno 2010/11
(dic.-apr.)

Estate 2011 
(giu.-sett.)

Autunno
(ott.-nov.)

Arrivi Presenze
% distribuzione 

Presenze
ITALIA  Monte Bianco 161.747 564.755 28%

 Monte Rosa 95.856 357.876 18%
 Gran Paradiso 100.958 300.862 15%
 Aosta e dintorni 107.806 281.693 14%
 Monte Cervino 70.056 242.348 12%
 Valle Centrale 83.406 205.078 10%
 Gran San Bernardo 21.054 71.089 4%

640.883 2.023.701 Totale

Distribuzione dei flussi per Comprensorio turistico



IL MERCATO ITALIANO

• INVESTIMENTO 2011: 1.228.000 € iva inclusa

• DI CUI: 

� 490.000 € per azioni promozionali

� 700.000 € per pubblicità

� 38.000€ per ufficio stampa 

FIERE:

• BIT (Milano: 17-20 febbraio)• BIT (Milano: 17-20 febbraio)

• VACANZE WEEK END (Padova: 5-6 marzo)

• ART (Firenze: 30 aprile – 8 maggio)

• EXPO BICI (Padova: 24-26 settembre)

• SALONE NAUTICO (Genova: 1-9 ottobre)

• SKIPASS (Modena: 29 ottobre – 1° novembre)



IL MERCATO ITALIANO

ALTRI EVENTI PROMOZIONALI 2011:

• Conferenza stampa di presentazione stagione inverna le 
congiunta con tutte le società degli impianti a fun e – Milano 
Terme Milano – 27 ottobre 

• Azioni promozionali su una selezione di palestre de l circuito 
Fitness First: Milano, Genova, Parma e Firenze – nov embre (2 
settimane cad)

• Azioni promozionali presso le Università per la pro mozione 
della Vda University Pass: Milano, Torino, Genova N ovembre (1 
settimana) – attivate 500 Vda University Pass



IL MERCATO ITALIANO

PUBBLICITÀ 2011:
€ 670.000,00 di acquisto spazi + € 30.000,00 di agenzia media e creatività

Mezzi pianificati:

•Stampa, periodica e quotidiana a diffusione nazional e e locale

•Affissioni Milano, Torino, Genova

•Radio a diffusione locale•Radio a diffusione locale

•Web

Gruppi editoriali coperti:
Principalmente: 
Condé Nast
RCS

In subordine: 
Manzoni
Mondadori



Rassegna stampa 2011

Gen Feb Mar Apr Mag Giu Lug Ago Set Ott Nov Dic TOTAL

Press 170 
(13)*

136
(12)

91
(17)

75
(10)

85
(11)

109
(16)

142 
(9)

156
(8)

140
(11)

100
(15)

175 
(22)

206 
(33)

1585
(177)

Tv
Radio

44 29 22 27 15 9 18 28 11 14 24 89 330

Web
17 45 38 68 72

(2)

91
(3)

122 102
(3)

82 61 105
(1)

81 884 
(9)

TOTAL 231
(13)

210
(12)

151 
(17)

170 
(10)

172 
(13)

209 
(19)

282 
(9)

286 
(11)

233 
(11)

175 
(15)

304 
(23)

376 
(33)

2799
(186)



Rassegna stampa 2011
ARTIGIANATO

70 articoli



Rassegna stampa 2011
BENESSERE

162 articoli



Rassegna stampa 2011
CULTURA & FOLKLORE

834 articoli



Rassegna stampa 2011
ENOGASTRONOMIA

382 articoli



Rassegna stampa 2011
NATURA

141 articoli



Rassegna stampa 2011
OSPITALITÀ

339 articoli



Rassegna stampa 2011
SPORT

381 articoli



Rassegna stampa 2011
TURISMO

1475 articoli



Viaggi stampa 2011



VIAGGI STAMPA IN VDA

30 Giornalisti delle seguenti testate:

TG5, RAI 1 (TG E UNO MATTINA), RAI 2 –
QUELLI CHE E SI VIAGGIARE -, DOVE, 
MAXIM, I VIAGGI DEL SOLE 24H, SPORT MAXIM, I VIAGGI DEL SOLE 24H, SPORT 
MAX, VANITY FAIR, GQ, OUTDOOR 
MAGAZINE, GOLA GUSTANDO, MAXIM, 
GENTE MOTORI, TCI – GUIDA VERDE VDA, 
SKY-CLASS LIFE, CIBO&SALUTE, 
MOTOTURISMO, A TAVOLA, LA STAMPA 



Viaggi stampa 2011
BELL’ITALIA

Pubblicazione: gennaio 2011
Readership: 759.000 

Valore economico: 192.000  



Viaggi stampa 2011
BELL’ITALIA



Viaggi stampa 2011
BELL’ITALIA

Pubblicazione: gennaio 2012
Readership: 759.000 

Valore economico: 192.000 



Viaggi stampa 2011
BELL’ITALIA



Viaggi stampa 2011
DOVE

Pubblicazione: novembre 2011
Readership: 423.000

Valore economico: 56.250 



Viaggi stampa 2011
DOVE



Viaggi stampa 2011
DOVE

Pubblicazione: febbraio 2012
Readership: 423.000

Valore economico: 375.000 



Viaggi stampa 2011
DOVE



Viaggi stampa 2011
DOVE



Viaggi stampa 2011
DOVE



Viaggi stampa 2011
CIBO&SALUTE

Pubblicazione: agosto 2011
Readership: 30.000

Valore economico: 22.500 



Viaggi stampa 2011
CIBO&SALUTE



Viaggi stampa 2011
CLASS CNBC

Pubblicazione: gennaio 2011



Viaggi stampa 2011
A TAVOLA

Pubblicazione: gennaio 2012
Diffusione 25.717

Valore economico: 60.000 



Viaggi stampa 2011
A TAVOLA



Viaggi stampa 2011
GENTE MOTORI

Pubblicazione: gennaio 2012
Readership: 790.000

Valore economico: 100.000 



Viaggi stampa 2011
GENTE MOTORI



Viaggi stampa 2011
I VIAGGI DEL SOLE

Pubblicazione: novembre 2011
172 pagine 

Valore economico: 46.680 ogni pagina 



Viaggi stampa 2011
LA STAMPA

Pubblicazione: febbraio 2011
Readership: 2.080.000

Valore economico: 152.440 



Viaggi stampa 2011
MAXIM

Pubblicazione: febbraio 2012
Valore economico: 4.000 



Viaggi stampa 2011
MAXIM

Pubblicazione: febbraio 2012
Valore economico: 4.000 



Viaggi stampa 2011
MOTOTURISMO

Pubblicazione: giugno 2011
Readership: diffusion 30.000

Valore economico: 27.000 



Viaggi stampa 2011
MOTOTURISMO


